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旅マエ～旅ナカ～旅アトまで支援

旅マエからワンストップでインバウンド集客をご支援します

コンテンツ
開発

＜日本体験プロセス＞

訪日外国人観光客（個人旅行）

認 知 興味・関心 検 討 購入・体験 共有・拡散

“自分なりの日本体験”

旅マエ 旅ナカ 旅アト

予約導線の整備
（eチケット販売）プロモーション

HPやSNS
から集客

・OTA（旅行口コミサイト）へ配信
・事前決済付予約フォームで受付

・SNS（インフルエンサー）活用
・訪日メディアへの露出、広告
・クーポン掲載

・体験プラン企画支援
・飲食コースの高付加
価値化

外国語対応
（日、英、中）

満足度の高い体験を提供し、
口コミ拡散やリピーター獲得へ
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インバウンド向けプロモーション 提供サービス一覧

中 国 台湾・香港 韓 国 欧米豪・東南アジア

認知
拡大

販路
拡大

推奨
OTA

口コミ一括管理クラウドサービス／インフルエンサーサービス／クーポン掲載サービス

①Japanticket送客サービス(提携OTAの一括配信サービス)
②自社サイト予約フォーム(自社ホームページやSNS等に貼り付け可能)



「RED」活用の必要性



訪日中国人の旅行情報収集方法
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引用：旅游消费内容研究报告（TopKlout社調査）

携程
飛豚

大衆点評
美団
RED

Douyin
Weibo

旅行情報を調べる際に利用するアプリ
（SNS・旅行アプリ）

情報収集手段として一番多いのは「 RED 」となっており、
検索エンジンと比べると圧倒的な支持を得ています

REDの利用状況について



日本は海外人気目的地No.1

「 RED 」における人気目的地No.1は日本
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※画像はイメージです。



中国における旅行消費トレンド

SNS

OTA

検索エンジン

コロナ前 コロナ以後

コロナ以後、SNSにて旅行の予約までを行う傾向になっております

認知・興味関心

検討

予約

SNS

SNS

OTA

SNS

OTA
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日本国内の「RED」公式アカウント運用状況

各業界で「RED」での公式アカウント化が進んでいます
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飲食業界

企業名 フォロワー数

ユニクロ 42.4万人

ドン・キホーテ 22.3万人

マツモトキヨシ 17.9万人

LOFT 9.4万人

niko and... 9.2万人

東京生活館 8.7万人

スギ薬局 7.8万人

SNIDEL 5.6万人

DESCENTE 5.1万人

MIKIMOTO 5.1万人

企業名 フォロワー数

サンリオ 67.2万人

日本鳥取県観光交流局 2.5万人

JETRO 1.9万人

羽田空港 9,955人

熊本県 9,826人

長野県観光機構 9,062人

中部国際空港 4,871人

関西国際空港 4,852人

佐賀県観光連盟 3,713人

愛媛観光旅行 2,878人

小売業界 その他レジャー関連

企業名 フォロワー数

スシロー 16.3万人

代官山Candy apple 5.3万人

伊藤久右衛門 1.1万人

くら寿司 1.0万人

海底撈 5,169人

はま寿司 4,561人

焼肉ライク 3,769人

CoCo Bubble Tea 2,277人

楊国福麻辣湯 2,079人

日本民記煲仔飯 1,361人

※2024年10月 Japanticket調べ



SNS運用における課題と当社の強み
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多くのマーケティング担当者が「インバウンド集客の重要性」を認識しつつも、
課題により効果的な施策を実行できていない状況があります。

中国市場への深い知見と専門チームのサポートを活用することで、課題解決と成果の最大化を実現します！

運用結果の可視化が困難人員・工数の不足知見・経験の不足

市場知見の提供 リソースの補完 成果の可視化
中国市場特有のトレンドや消費行動に
基づくインサイトを提供し、自社公式
アカウントの実際の運用経験も活かし、

運用ノウハウを共有します。

専門チームがSNS運用や施策を代行し、
貴社の負担を軽減。リソースをより重

要な業務へ集中させます。

Japanticketでは予約動線の設置が可能で、
予約動向や各種データを分析。分かりやす
いレポートで施策効果を可視化し、次のア
クションプランをご提案します。

特に規模の大きい中国市場特有のニー
ズや消費者動向に関する理解が乏しい
ことが原因で、効果的な集客施策を設

計できない。

インバウンド集客に特化したリソース
が不足しており、日常業務との両立が

難しい。
施策の効果測定や、KPIの設定・分析が十
分に行えず、改善アクションが取れない。



サービス紹介



サービス全体像：旅マエ～旅アトまで支援

認 知 興味・関心 検 討 購入・体験 共有・拡散

旅マエ 旅ナカ 旅アト

・記事投稿（内容ご提案も可）
・クリエィティブ作成
・広告運用

・「RED」アカウント開設
・「RED」アカウント運営

口コミ拡散や次のユーザー獲得

・チケット販売SHOP開設
・チケット販売ページ開設

訪日外国人観光客（個人旅行）

・口コミ返信／対応
・データ分析／活用
・KOL、KOC活用(別途、ご提案)

チケット販売までワンストップで支援できるのはJapanticketだけ！
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※画像はイメージです。



「RED」公式アカウント開設

13

メリット①
公式アカウントマークがあることで
情報の信頼性を上げる事ができます

公式マークが重要
検索時に誘導されます

第3者が検索した際に一番上に誘導枠が
表示されユーザーへの露出度がUPします

メリット② メリット③
KOL、KOC、ユーザー投稿との
アカウント連携が可能になります

※画像はイメージです。



「RED」公式アカウントの運用支援

上位検索キーワードや人気観光地、KOL/KOCを活用し、
貴社の「RED」公式アカウントの運用を行います
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※KOL/KOCの活用の際は、別途ご提案させていただきます
※画像はイメージです。



データ分析による公式アカウント運用
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主要数値分析 投稿内容分析 フォロワー分析 売上分析

「RED」公式アカウントの各種数値を元に効果的な運用を実現します

※画像はイメージです。



成功事例と具体的な予約取得方法

「RED」での実際の成功事例や具体的な予約取得方法を、
営業担当より直接ご説明させていただきます
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< 予約取得方法 >< 成功事例 >



「RED」お問合せ先
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「 PRから販売まで」ワンストップで支援します
サービス導入についてのご不明点や価格、その他ご相談についてもお気軽にお問合せください

「 RED」の相談はこのボタンをクリック

もしくは「 03-6912-2775 」までお電話ください
（平日9:30～18:30）
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